
HELSINGIN SEUDUN LIIKENTEEN MARRKKINOINNIN SUUNNITTELU JA TOTEUTUS 

Ivalo Kaimana SEK Superson 358 Wörks 
a) TUNTIHINTA €, painoarvo 40 %
Hinta yhteensä 725 € 515 € 525 € 510 € 495 € 560 € 
a) Pisteet: halvin (X) saa 40 pistettä ja seuraavat (Y) suhteessa siihen Y=X/Y x
40 pistettä. 27,3 38,4 37,7 38,8 40,0 35,4 
b) MAINONNAN KONSEPTIT JA KAMPANJAESIMERKIT, painoarvo 40 %
HSL:n ymäristövastuullisuus, markkinoinnin kattokonsepti ja 3 esimerkkiä 
Luova idea 5 2 3 2 2 4 
Sopivuus HSL:n brändiin 5 3 4 3 3 4 
Esimerkkitoteutusten soveltuvuus eri kanaviin 4 3 3 3 3 4 
Pisteet yhteensä 14 8 10 8 8 12 
Parhaat pisteet saanut (X) saa 20 pistettä ja seuraavat (Y) suhteessa siihen 
Y=Y/X x 20 pistettä. 20,0 11,4 14,3 11,4 11,4 17,1 
Metron matkustajamäärän kavattaminen, kun länsimetron jatke avautuu 
liikenteelle, konsepti ja vähintään 3 esimerkkiä kokreettisesta 
toteutuksesta: banneri, some-mainos ja ulkomainos 
Luova idea 5 2 3 3 3 4 
Sopivuus HSL:n brändiin 3 3 4 4 3 4 
Esimerkkitoteutusten soveltuvuus eri kanaviin 4 3 3 4 4 4 
Pisteet yhteensä 12 8 10 11 10 12 
Parhaat pisteet saanut (X) saa 20 pistettä ja seuraavat (Y) suhteessa siihen 
Y=Y/X x 20 pistettä. 20,00 13,3 16,7 18,3 16,7 20,0 
b) pisteet yhteensä
c) YHTEISTYÖPROSESSIT JA VUOROVAIKUTUSTAIDOT, painoarvo 20 %
arviodaan suullisen presentaation perusteella
Asiakasymmärryksen hankinta ja yhteistyö asiakkaan kanssa 4 2 4 4 5 5 
Vuorovaikutustaidot 4 2 4 3 4 5 
c) pisteet yhteensä 8 4 8 7 9 10 
Parhaat pisteet saanut (X) saa 20 pistettä ja seuraavat (Y) suhteessa siihen 
Y=Y/X x 20 pistettä. 16,0 8,0 16,0 14,0 18,0 20,0 
PISTEET YHTEENSÄ a + b + c 83,3 71,1 84,7 82,5 86,1 92,5 
Sijoitus 4 6 3 5 2 1 

Arvosteluasteikko kohdissa b ja c: 5 = erinomainen, 4 = kiitettävä, 3 = hyvä, 2 = tyydyttävä, 1 = soveltuva 




