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TARJOUSTEN VERTAILUTAULUKKO

199/02.08.00/2024 / Viestintitoimistopalvelut
Kokonaistaloudellinen edullisuus, pisteytys

Drama Queen
Hinta, painoarvo 40 % Q

Communications

ASIANTUNTIJATASO 1: strateginen konsultointi
(kallein I tava asiantuntijahinta]

Yksikkéhinta, EUR / h
ASIANTUNTIJATASO 2: suunnittelu

Yksikkéhinta, EUR / h

ASIANTUNTIJATASO 3: tuotanto

(edullisin I tava )

Yksikkéhinta, EUR / h

. Drama Queen
Laatu, painoarvo 60 % Q

Communications

Esimerkkiprojekti vaikuttavasta ja luovasta
viestintal j seka vi li
& projektisuunnitelma

- Maksimi-
materiaalin t . Annettu tieto
pisteet

Arviointi / pisteytys

1. Kampanjan oivaltavuus ja innovatiivisuus

= Vertailuryhmaén paras tai parhaisiin kuuluva; konsepti on
esitetty hyvin ja siind on huomioitu laajasti halutut asiat; 11-15 p
= Vertailuryhman keskitasoa tai keskitasoa parempi; konsepti on
esitetty kohtalaisen hyvin, mutta siind on joitakin viestinnallisia
puutteita; 6-10 p

= Vertailuryhman keskitasoa selvasti heikompi; konsepti on
esitetty heikosti, eika se ole erityisen luova tai innovatiivinen; 0-
5p

15

2. Kampanjan ja suunnitelman tuloksellisuus

= Vertailuryhman paras tai parhaisiin kuuluva; tulokset ovat

erittdin vakuuttavia; aikataulutus ja tyéméaara on realistinen ja
toteuttamiskelpoinen; 11-15 p

= Vertailuryhman keskitasoa tai keskitasoa parempi; tulokset

ovat kohtalaisen vakuuttavia; suunnitelman aikataulutus ja 15
tydomaara on melko realistinen ja toteuttamiskelpoinen; 6-10 p

= Vertailuryhman keskitasoa selvasti heikompi; tulokset eivat ole
vakuuttavia tai niiden esittdminen on puutteellista;

suunnitelman aikataulutus ja tyémaara on eparealistinen; 0-5 p

Pisteet

13

Hansdotter oy

Hansdotter oy

Annettu tieto

Pisteet

1/2

Kaiku Helsinki Oy

Kaiku Helsinki Oy

Annettu tieto

Pisteet

Kaskas Media Oy

Kaskas Media Oy

Annettu tieto

Pisteet

12

13

KRNR Consulting Oy

KRNR Consulting Oy

Annettu tieto

Pisteet

14

14

Pisteiden laskentatapa

40.00% painoarvo kokonaishinnan maksimipisteistd

30.00% painoarvo kokonaishinnan maksimipisteistd

30.00% painoarvo kokonaishinnan maksimipisteistd

Pisteiden laskentatapa




L 1

3. Tyon sopivuus tilaajan tarpeisiin

Ty6 huomioi tilaajan toiminnan luonteen ja yleisen

arvomaailman; ottaa huomioon bréandiattribuutit, jotka ovat

kokeileva, monipuolinen, vaivattoman vastuullinen,

asiakaskeskeinen, sujuva ja luotettava; ottaa huomioon

kohderyhman ikdrakenteen, maantieteellisen sijainnin ja 05 2
kanavat, joita kohderyhma kayttaa

= hyvin 11-15 p

= kohtalaisesti 6-10 p

= heikosti tai ei ollenkaan 0-5 p

4. Asiakasymmarrys ja vuorovaikutustaidot

= Vertailuryhmén paras tai parhaisiin kuuluva; tarjoaja osoittaa
ymmadrtavénsa tilaajan liiketoimintaa, tavoitteita ja haasteita
hyvin; presentaatio on selkea ja johdonmukainen; 11-15 p

= Vertailuryhmén keskitasoa tai keskitasoa parempi; tarjoaja
osoittaa ymmartavansa tilaajan liiketoimintaa, tavoitteita ja
haasteita kohtalaisen hyvin; presentaatio on selked ja
johdonmukainen, mutta siina on joitakin viestinnallisid puutteita;
6-10p

= Vertailuryhmén keskitasoa selvasti heikompi; tarjoaja osoittaa
ymmadrtavansa tilaajan liiketoimintaa, tavoitteita ja haasteita
heikosti tai ei ollenkaan; presentaatiossa on viestinnallisia
puutteita tai sitd ei pidetty; 0-5 p

15

0

Laatupisteet 37,00 41,11

Sijoitus 3.

Sijoitus 5.
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Sijoitus 4.

10

Valittu
toimittaiaksi

14

14

Valittu
toimittaiaksi

13

13

tarjottu arvo
- - * maksimipisteet
suurin annettu arvo

Kohteiden hintapainojen mukaan



